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تولید، توزیع و اکران است که در ارتباط مستیم با مخاطب شکل    چرخۀ سینما شامل سه رکن اصلیِ  ،به تعبیر کارشناسان

و   میگرفته  پژوهششود  تقویت  اسلامی،  (مرکز  شوراي  مجلس  واقع  .  ) 1398هاي  مولف میدر  یک  مخاطب   ۀ توان گفت، 

در همین راستا   زند.سینمایی ضعیف و ناکارآمد را رقم می  این موضوعکمبود یا فقدان     . آیدزیرساختی در سینما به شمار می

 «مخاطب کمِ سینما در ایران، به نسبت جمعیت» است.  ،از مهمترین مسائل موجود در عرصۀ سینما کیی
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 چرا در ایران مخاطب سینما نسبت به جمعیت کم است

تولید، توزیع و اکران است که در ارتباط مستیم با    چرخۀ سینما شامل سه رکن اصلیِ   ،به تعبیر کارشناسان

توان  میدر واقع  .  )1398هاي مجلس شوراي اسلامی،  (مرکز پژوهششود  تقویت میمخاطب شکل گرفته و  

سینمایی ضعیف    این موضوعکمبود یا فقدان     .آید زیرساختی در سینما به شمار می  ۀگفت، مخاطب یک مولف

«مخاطب کمِ سینما    ،از مهمترین مسائل موجود در عرصۀ سینما  کییدر همین راستا    زند.و ناکارآمد را رقم می

 در ایران، به نسبت جمعیت» است. 

 جنبه داخلی و خارجی مسئله 

» 1سینما  ۀتوان «شاخص سالانبررسی است. در مقیاس جهانی می  داخلی و خارجی قابل  ۀجنب  از دومسئله  این  

کشور   چهار، روند تغییر این شاخص را در ایران و  1شکل    کشورها معیار قرار داد.در ایران را به نسبت سایر  

بیانگر آن است که در حالت کلی این شاخص در ایران در مرتبۀ پایینی نسبت   . این تصویر  دهد دیگر نشان می

به شمار که آخرین سال عادي سینما پیش از کرونا    2019به سایر کشورها قرار دارد. براي مثال در سال  

به این    .است  2/1  چینو    6/2  ، بریتانیا2/3  ، فرانسه7/3  در آمریکاۀ مراجعه به سینما  شاخص سالان  رود،می

در   . این شاخصرودبه سینما می  چینی  فرد  هر فرد فرانسوي، بیش از دو برابر یک  ،که به طور متوسط  امعن

  در واقع  .)1(شکل  رودبار به سینما میسه   ،سال10ایرانی هر  یک فردیعنی به طور متوسط  ؛است 3/0ایران 

یک صنعت توجه دارند، بیانگر آن است که    ۀمثابه این شاخص در ایران با کشورهایی که به سینما ب  ۀمقایس

 ).93: 1396(عبدالاحدي،  توجهی نداردسینماي ایران مخاطبِ قابل

 

 

 
سال   کیشده در  فروخته  تیبل   کلِ  میتقس  با  شاخص  نیا.  کندیم  ان یببه سینما را  هر فرد    ۀسالان  ۀمراجع  نیانگ یم  نما،یس  ۀشاخص سالان  .1

 .دیآیم  دست بهنظر کشور مورد تیبر جمع
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   نمایس صنعت  در  مطرح کشورِ چهار و  ران یا  در نمایس ۀسالان شاخص   1 شکل

 www.statista.comمنبع: 

 

  64در سطح داخلی نیز نخستین آمار موثقی که از سینماي ایران وجود دارد مربوط به سال    2براساس شکل  

هزار   160میلیون و    77ترین آمارِ این سال مربوط به تعداد مخاطبان سینماست. این تعداد، حدود  است. جالب

که آخرین   98میلیون نفري ایران در آن سال بوده است. در حالی که در سال    46برابر جمعیت    1.5نفر یعنی  

هزار نفر بوده است   311میلیون و  26گردد، مخاطبان سینما سال عادي سینما با توجه به کرونا محسوب می

 شود.  که تقریباً یک سوم جمعیت ایران را شامل می
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 نه سینماشاخص سالا

هاي  به مرور کمتر شده است. درواقع با مقایسۀ شاخص  98تا    64همچنین شاخص سالانۀ سینما نیز از سال  

توان چنین )، می2هاي مختلف که هریک نمایندگی یک دهه را دارند (شکل  مختلفِ سینماي ایران در سال

هایی در حوزه سینما ایجاد گردیده، اما آنکه پس از پیروزي انقلاب اسلامی، پیشرفت  رغمعلی  نتیجه گرفت که

اي از امور و نکات، مانع افزایش مخاطبانِ این حوزه شده است. این مهم، در روند  توجه به دستههمچنان عدم

 ساز، اختلال ایجاد کرده است.  شدن آن به صنعتی پولپیشرفت سینما و همچنین تبدیل

 1400 سال 1399سال  1398 سال 1388 سال 1378سال 1368 سال 1364 سال ران یا ينمایس

 227 195 277 176 284 268 229 نما یس تعداد

 639 570 541 245 305 270 231 سالن تعداد

 113.029 113.682 132.006 106.244 170.480 170.294 147.103 ی صندل تعداد

  مخاطب  تعداد

 (نفر) 

77.159.973   80.525.434   33.885.806 18.179.123 26.310.384   659.184 7.197.184 

میلیون   562 فروش  زانیم 

 تومان

میلیون   855

 تومان

میلیارد و   8

میلیون   185

 تومان

میلیارد و   30

میلیون   350

 تومان

میلیارد   300

 تومان

میلیارد و   9

میلیون   795

 تومان

164 

میلیارد  

 تومان

 

  لمیف تعداد

  اکران یران یا

 شده

 

 فیلم 85

 

 فیلم 186

 

 فیلم 291

 

 فیلم 145

 

 فیلم 99

 

 فیلم 31

 

 فیلم 53

  لمیف تعداد

 اکران یخارج

 شده

 

 فیلم 245

 

 فیلم 128

 

 فیلم 51

 

 فیلم 13

 

 فیلم 1

 

 فیلم 28

 

 فیلم 30
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  مت یق متوسط

 نما یس ت یبل

  113.774 ریال 16.694 ریال 2416 ریال 106 ریال  73

 ریال 

148.599  

 ریال 

228.270  

 ریال 

   تماشاگر متوسط

 نما ی س سالن هر

334.024  

 نفر

298.242  

 نفر

 نفر  11.263 نفر  1.156 نفر  48.333 نفر  74.200 نفر  111.101

  يسالانه شاخص

 نما یس

 

56 /1 

 

1.63 

 

56 /0 

 

 

28 ./ 

 

33 /0 

 

008 /0 

 

09 /0 

 

 هاي مختلفآمار سینماي ایران در یک نگاه براي دهه  2شکل 

 هاي آماري سینماي ایران سالنامه منبع: 

 

توجه در افزایش مخاطبان سینما، اهمیت تولید مطلوب و متناسب براي مخاطبان  یکی از نکات موثر و قابل

و بررسی نمود. یکی از    توان در نظر گرفتهاي متعددي را میاست. در تعریف تولیدِ متناسبِ مخاطب، مولفه

هاي صورت گرفته حاکی از آن است که موضوع  مهمترین عوامل، تنوع ژانر در تولیدات است. نتایج نظرسنجی

). بنابراین  3گردد (شکلیا به نوعی ژانرِ فیلم مهمترین عامل در انتخاب یک فیلم از سوي مخاطبان محسوب می

که   64که سلایق متنوع مخاطبان را پوشش دهد، اهمیت بسزایی دارد. در سال    اي توجه به تنوع ژانر به گونه 

توان  شده و میهاي خارجی در سینماهاي ایران اکران میتوجهی بالاتر بوده، فیلممخاطبان سینما به تعداد قابل

 . ) 2گفت تا حد زیادي تنوع ژانر وجود داشته است (شکل 
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 یلم از نگاه مخاطب عوامل موثر در تماشاي یک ف   3شکل 

 ) 1401موسسه دیده گستر فرهنگ بینا (منبع: 

 

اکشن و ماجراجویی،    بیانگر آن است که در آمریکا به عنوان قطب صنعت سینما، دو ژانر  4در همین راستا شکل  

در سینماي ایران، ژانر کمدي و اجتماعی    درحالیکه  اند.بیشترین سهم از فروش گیشه را به خود اختصاص داده

حاکی از آن است که مخاطب سینما در ایران متناسب با ژانرِ   5اند. البته نتایج شکل  بیشترین فروش را داشته

 دهد.   می  نشاناز خود اغلب تولیدات سینمایی، رفتار متفاوتی را 

38%
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  2021 تا 2010 سال از کایآمر یداخل ۀشیفروش گ کلاز  مختلفسهم ژانرهاي   4شکل 

 the-numbers  (2022):  منبع

 

 موضوعی   ژانر براساس  کشور سطح  ينماهایستعداد بازدیدها از  5شکل 

 1398منبع: سالنامه آماري فروش فیلم و سینماي ایران سال 

 

بررسی شده است.    IMDBهاي مشترك در فیلیمو و  میانگین رأي کاربران ایرانی و خارجی به فیلم  6در شکل  

بنابراین  این شکل، نشان می تقریباً مشابه است.  ژانرها  تمامی  به  استقبال داخلی و خارجی  دهد که میزان 
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توان گفت اگرچه حدي از تفاوت در سلیقۀ مخاطب ایرانی، می

هاي متعدد  هایی که در راستاي تمایل مخاطبان به ژانربدیهی است، ولی باتوجه به نظرسنجی امري طبیعی و 

ایرانی به ژانرهاي متنوع به نسبت تقریباً یکسانی 7شده (شکل )، این نکته حائز اهمیت است که مخاطبان 

و مشخصی در اغلب    علاقه دارند. این موضوع در سینماي ایران تا حدي مغفول مانده و تنها ژانرهاي محدود

 ).   1400اند (مرکز راهبردي فرهنگ و رسانه، توجه قرار گرفتهتولیدات، مورد

 

 
 IMDBو   مویلیمشترك در ف  يهالم یف  به ی خارج  و  یرانیاکاربران  يأ ر  نیانگیم 6 شکل

 IMDBو  مویلیف از  شدهاستخراج  اطلاعات). 1401(نمافر: منبع
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 پرطرفدار سینما برحسب جنسیت ژانرهاي  7شکل 

 ) 1399پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات اسلامی (: منبع

 

 منابع: 

 

رود. روزنامه فرهیختگان، سال، سه بار به سینما می  10). یک ایرانی، طی  1400اردشیري، مجتبی ( -۱

 . 12، ص 3409شماره 

). بررسی عوامل تاثیرگذار براقبال مخاطب به سینماي ایران در دهه 1399شاهی نصرت آبادي، نوید ( -۲

 . پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات اسلامی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.   90

۳- ) ولیزاده، مهدي  و  از کلان وضعیت 1400شومالی، سجاد  نقشۀ وضعیت صنعت سینما (گزارشی   .(

 ایران و جهان). نمافر. سینما در 

فرهنگی با تاکید بر عوامل   -هاي دینیواره مسائل و آسیب). نظام1396عبدالاحدي مقدم، علی اکبر ( -٤

 زا. قم: مکث اندیشه. آسیب
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پانته -٥ اصفهانی،  خاموشی  و  زهره  (فتحی،  -1364آ 

ایران سال  1400 فناوري و . معاونت توسعه  1400- 1364). سالنامه آماري فروش فیلم و سینماي 

 .2مطالعات سینمایی. سازمان امور سینمایی

ها و راهکارهاي رونق تولید در صنعت سینما. ). چالش1398هاي مجلس شوراي اسلامی ( مرکز پژوهش -٦

 . 106-71، ص  42، شماره 4ماهنامه مدیریت بازار کار ایران، دوره 

 . 1400). پیمایش مصرف فرهنگی 1401موسسه دیده گستر فرهنگ بینا ( -۷

 ). نظام مسائل فرهنگی کشور. گزارش پژوهشی مرکز.1400مرکز راهبردي فرهنگ و رسانه ( -۸

 .the-numbers). اطلاعات استخراج شده از سایت 1401نمافر ( -۹

 ). اطلاعات استخراج شده از سایت فیلیمو. 1401نمافر ( -۱۰

 .IMDB). اطلاعات استخراج شده از سایت 1401نمافر ( -۱۱

 .statista تیسا  از شده استخراج اطلاعات). 1401( نمافر -۱۲

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
اند. به مورد استفاده قرار گرفته  2مرتبط با شکل  فایل 7سالنامه آماري سینماي ایران براي هر سال به صورت جداگانه منتشر شده و در این پژوهش  -2
 ازه زمانی ذکر شده است. بنظور جلوگیري از تکرار در منابع به صورت م
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