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 فصل اول 

خود  موردنظر و مفهومرسانه چیست ؟رسانه ابزاری است که فرستنده به کمک آن معنا  .1

  کند یم) پیام ( را به گیرنده منتقل 

به تعداد  امیاست که فرستنده به کمک آن امکان فرستادن پ یابزار؟ ستیچ یفردرسانه  .2

از مخاطبان را دارد مانند تلفن همراه  یشده و قابل کنترل یمحدود ، مشخص ، طبقه بند

 – شود میآموزشی کم  یها نهیهزچهار مورد از مزایای آموزش مجازی را بنویسید . .

دسترسی سریع به  – شود میکفیت و کمیت آموزش زیاد – شود میآموزش همگانی 

 . شود می ریپذ و امکانمنابع 

کم به تعداد  نهیو هز یرا به سرعت ، آسان امیاست که پ یابزار؟ ستیچ یرسانه جمع .3

 . ونیکند مانند تلوز یاز مخاطبان منتقل م یقابل کنترل ریانبوه ، گونه گون و غ

سواد  -سواد مالی -سواد ارتباطی -انواع سواد را نام ببرید؟     پاسخ: سواد عاطفی .4

 یا انهیراسواد  -وپرورش آموزشسواد  -یا رسانه

 –راحت افراد  معرفی –اعتمادبه نفس  شافزای –ارتباط  یآسان؟ ستیرسانه چ یایمزا .5

 آموزش یها نههزی کاهش –به اطلاعات آزاد  دسترسی

اولین بار ............. در سال ..........  از واژۀ سواد رسانه استفاده کرد.       پاسخ: مارشال  .6

                                                         1965-مک لوهان

 -. شود میفضای مجازی را بنویسید .ارتباط اجتماعی کم  یها چالشچهار مورد از  .7

امکان ارتباط چهره به چهره با معلم  –دسترسی به اینترنت و فناوری مشکلاتی دارد 

 .شود میشدن بیشتر  یبعد تکو  یفردگرا-. ابدی یمکاهش 

شامل سه  یرسانه ا داتیتول  دیرسانه شامل چند قسمت است.  )نام ببر داتتولی .8

 ج( فرامتن   رمتنی( متن   ب(زالف. قسمت هستند

؟  دیآن را نام ببر یها هیو لا دیکن هیهمبرگر تشب کیرا به  یرسانه ا داتتولی4٫ .9

نان در  هیلا کی       است“متن “گوشت وسط آن است که همان  هیلا کیدرهمبرگر 

آن قرار دارد که همان  ینان بالا هیلا کی   . است ”رمتنیز“آن قرار دارد که همان  نییپا

 است .   ” فرامتن“
 ؟ موارد مرتبط را به هم وصل کنید.                                                                                   شود میکدام تعاریف ستون الف  به مفاهیم ستون ب مربوط  .01
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 ب الف

پیام است و به فرهنگ،  ۀکنند مصرفخارج از خواست و ارادۀ تولیدکننده و 

 .گردد یم بر امیپوضعیت زمانی و مکانی و عناصر بیرونی 

 ریز

 متن

رمزگذاری و توسط مخاطب  بسته  یا رسانهتوسط تولیدکننده به کمک فنون 

 .شود میبه دانایی و توانایی وی رمزگشایی 

 متن

فرا  .سازد یم واسطه یبتولیدکنندۀ پیام به شکلی صریح و 

 متن

 / تعریف سوم: متنمتن ریز/ تعریف دوم: فرا متنپاسخ: تعریف اول: 

محسوس و محصول  دیکه اصل تول امیهر پ یبه اطلاعت ظاهر . دیده حیمتن را توض .11

 ندیگویاست متن م یرسانه ا

12.  

یک اندیشه  ها آن لهیوس بهاست که  ییها انیجرکلمه ارتباط معرف چیست ؟معرف تمام  .13

 قرار دهد  ریتأثاندیشه دیگری را تحت  تواند یم

 -3مجرا/ کانال/ رسانه  -3گیرنده  -2فرستنده  -1؟  باشد میهر ارتباط دارای چند رکن  .14

 بستر / فرهنگ  -4گیرنده 

 شیها زشیانگپیام که بر مبنای اهداف  و  دکنندهیتولگویند ؟ به  میبه چه کسی فرستنده  .15

 . کند یمپیامی را تولید 

اصرار دارد که مخاطبان  یسواد رسانه ا  اصرار دارد ؟ یزیبر چه چ یا سواد رسانه .16

 منفعل را فعال . مخاطبان

یک رکن پیام چیست ؟ بافت تاریخی و زمینه اجتماعی  عنوان بهمنظور از بستر / فرهنگ  .17

شود  فرا متنکه در آن پیام ارسالی از سوی فرستنده ممکن است دارای معانی جدید و 

 . گویند میفرهنگ / بستر 

 فصل دوم

 .به شکل خاص. تیدادن واقع نشانچه؟ یعنی ییبازنما .18

 گذارند؟یم یریمردم چه تات یها رو امیپ یرسانه ها با با دستکار  .19

 افکار مردم یبر رو یجد یریتات

 رسانه با بازنمایی به دنبال چه هدفی است؟ -20
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 .مخاطبانارسال تفسیر خود از وا قعیت به طور اشکار وپنهان به ذهن  

 دیگو یمکه فردوسی  امهن از بازنمای را نام ببرید. رستم و داستان او در شاه ییها نمونه .20

  رستم داستان ام کردهرستم یلی بود در سیستان       منش 

 اند کردهاعراض  ها لمیفنسبت به برخی از   مایصداوسبه  و مشاغل ها گروهچرا بعضی از  .21

منفی از آن گروه در ذهن   یا شهیکلنگران هستند که با نمایش آن مجموعه  ها آن؟ زیر 

 مردم قرار گیرد .

به شکل  تیواقع ییدر بازنما ها رسانه ایپاسخ: اگر رسانه      ست؟یانگاره چ ای شهیکل .22

 ند،یخاص اصرار بورزند و در طول زمان و به اشکال مختلف      آن را تکرار نما

 کتتد. لیانگاره تبد ای شهیرا به کل ییآن بازنما توانند می

را نام ببرید .  کند یم یشما تداعکه در ذهن  یو منفمثبت   یها شهیکلاز  هایی نمونه .23

 و.... –اجناس جینی  –آلمانی  یخودروها –و  تصویری ژاپنی  صوتی لوازمبرای مثال 

کردن کلیشه شدن منفی محصولات خود چه  مقابله یبرا دکنندگانیتولاز رفتار  یا نمونه .24

مشاهده اشکالی در محصولات خود اقدام به  در صورت دکنندگانیتول؟ کنند یماقدامی 

 ایجاد نشود . کننده مصرف در ذهنمنفی  یا شهیکلتا  کنند یمآن  و اصلاح  یآور جمع

گیرنده پیام  شود یم نکته فن تکرار در ایجاد کلیشه نقش کلیدی دارد تکرار باعث  .25

 به تعمیم دست بزند  ناخودآگاه طور به

بیشترین اهداف از ارتباط با دیگران و فرستادن پیام تشویق گیرنده به اقناع چیست ؟ .26

است که به آن اقناع  نظر فرستندهتغییر رفتار، نگرش ، باور ، ارزش یا دیدگاه مطابق 

 . گویند می

/ 12/ ز3/  ر2/ د9/ خ1/ ح13/ ج7/ ت 5/ پ 8/ ب 4موارد مربوط را به هم وصل کنید:      پاسخ: الف .27

                                                                                                    /                                                                                                                            11/ ص6/ ش10س

 یا یساز برجسته-1

 اغراق 

 چیزهای است استفاده از معانی تداعی مقابل الف( نقطۀ

 و نامطلوب  ینداشتن دوست

 ه ها، ستار دادن گواهی-2

... 

 هستند. خوبی یالگوها  توجّه جلب و جذب ب( برای

  آن محصول خرید هنگام نشاط احساس پ( ایجاد  معانی تداعی-3

 .دیشو یم متضرّر نکنید، کاری نیاگر چنت(  ترس-4
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  جا مخاطب ذهن در را نظریاتی یا آرا محصول، روش ج( این طنز  -5

 .اندازند یم

 یها عبارت میان از یا م ها پیا دیگر میان از پیام، یک ح( استخراج تکرار    -6

 پیام یک

 ببر چند تا بخر یکی رایگان، هدیۀ ،یکش قرعه تخفیف، خ( حراج،   جماعت با همراهی-7

 و...

 در کرد یم ما منتقل به مستقیم را نظری چنین پیام، اگر سازندهد(    زیبا افراد -8

 .میکرد یم تردید آن پذیرش

 و آرزوها با خدمت، محصول، نظر، فکر، یک بین ر( ایجاد پیوند   دادن رشوه یا تطمیع -9

 انسانی مطلوب احساسات

 ذهن به را تر بزرگ مفاهیمی که هستند تصاویری یا ز( کلمات   آشکار ادعای -10

 .آورند یم

 آشکار مدرک و سند با و مستقیم یا رسانه یها امیپس(  شدت-11

 شدن  ما زبان و ذهن ملکه ش( بیشتر نمادها-12

 تبلیغات در  )ترین(عالی صفات یریکارگ بهص(  مقایسه-13

 

 سعی اقناعی یها وهیش از استفاده با نیز ها رسانهمنظور از زبان اقناع چیست؟   پاسخ:  .28

 بگذارند تأثیر  ما بر        ها آنهردوی  یا احساس یا )منطق(عقل طریق از کنند یم

 –و نظر ما  توجه جلب؟  گذارند یم ریتأثدر مخاطب  یاقناع یا وهیشاز چه  ها رسانه .29

آمال و آرزوهای خودشان در  یساز هیشب –پدید  آوردن اعتماد  و اعتبار برای خودشان 

 و... یگذار هیسرمادادن ،  یرأتحریک برای انجام دادن کاری مانند خرید ،  –وجود ما 

 بازتراهمیت دارد دو دلیل ذکر کنید . بهتر و با چسمان « زبان اقناع» ادگرفتنیچرا   .30

 تولید کرد . توان یم یمؤثرتر یها امیپبا استفاده از این روش  –تصمیم گرفت  توان یم

در رفتار ، ذهن  ریتأثکه از طریق آن سعی در  ییها روشچیست؟ «زبان اقناع »منظور از  .31

 .گویند می.... مخاطب دارد را روش اقناع  باور و،

 –ترس  –تداعی معانی  –فنون اقناع را نام ببرید . گواهی دادن نخبگان و مردم عادی  .32

 مقایسه  – نمادها -شدّت–ادعای آشکار  –تطمیع  –افراد زیبا  -تکرار -طنز
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تا پیوندی بین یک فکر  شود میروش تداعی اقناع را توضیح دهید .در این روش سعی  .33

، امیال،غرایز ، و احساسات مطلوب آرزوها،نظر، محصول ، خدمت یا هر چیز دیگری با 

 و.. در ذهن مخاطب ایجاد کند. تیموفقایی ، امنیت ،انسانی مانند زیب

 :دیپرکنجاهای خالی در عبارات زیر را که در رابطه با مهندسی پیام است، با کلمات مناسب  .34

هر رسانه،          یها تیمحدودو امکانات و  موردنظربا توجهّ به پیام  یا رسانه یها امیپتولیدکنندگان  -الف

 .کنند یم............ برای انتقال پیام انتخاب 

 طولانی در ................... جالب نیست یها متنانتشار -ب

 ............. جای سخنرانی کردن نیست.  -ج

 .......... امکان تعامل مستقیم و فوری با مخاطب وجود ندارد.  یها رسانهدر  -د

 است. تر مناسبآخرین اخبار، .......... یا ..........  از کتاب برای اطّلاع از  -ه

رادیو یا -چاپی            ه-سینما         د-شبکه های اجتماعی    ج-قالب مناسبی   ب-پاسخ: الف

 تلویزیون

ناخوشایند و در بعضی  ییزهایچترس : ترساندن گیرنده پیام با استفاده از  درروشنکته  .35

و ناکامی ،تروریسم و...به کار گرفته ، شکست ، بددهانمواقع ترساندن مثل بوی 

 .شود می

است. پاسخ: بده و بستان)  پیام ......... و ......... ،یا رسانهمتون  همۀ مشترک ویژگی .36

 کردن پیام( ردوبدلتعامل یا 

،  صداهااستفاده از تصاویر ، ، -1؟ شود میچند روش انجام  اقناع به درروشتکرار  .37

پیام مانند آگهی بازرگانی  و چندبارهتکرار کامل  -2کلماتی خاص در درون پیام. 

 و... یونیزیتلو

اقناع اهمیت دارد ؟ زیرا تکرار پیام مانند ضربات چکشی است که  درروشچرا تکرار  .38

 . راند یممیخ را در چوب  کم کم

 :شود میمربوط  یا رسانهبه کدام مفهوم سواد  ریز یمورد ۀمطالع .39

             ییبزرگنما-خبر                  ج یدروازه بان-بزرگ        ب گردانانیباز-الف

 پاسخ:الف        امیپ یمهندس-د

هدیه – یکش قرعه –فن تطمیع در اقناع مخاطب را بنویسید . تخفیف  از هایی نمونه .40

 یک بخر چند تا ببرو... –رایگان 
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 فصل سوم

  به گیرنده باید قالب مناسب داشته باشد.قال نکته : هر پیام  برای انت .41

 ییها یچاشنخاص و با استفاده از فنون ، ابزار و  یباهدف یا رسانه یها امیپنکته :  .42

 ها روزنامه مثلاز تولید به تولید دیگر متفاوت است . ها آنو مواد سازنده  اند شده ساخته

.اما در تولید  کند یمو... استفاده  ییآرا صفحه، رنگ و  یها اندازهاز کلمات با ابعاد و 

 .شود میفیلم از نور، صدا،موسیقی و... استفاده 

 چیست ؟ کسب قدرت و ثروت  یا رسانههدف تبلیغات  نیتر مهم .43

انتخابی چگونه چینش و پردازش شود  یخبرها که نیاخبر چیست؟ یبان دروازهمنظور از  .44

 . باشد میخبر  یبان دروازهبر عهده 

 – و عرضهارائه  – یده شکل –خبر چیست ؟ممانعت از نشر  یبان دروازهوظایف  .45

 و .... یبند زمان -تکرار

در حالی موضوعات  ها امیپخبر چیست ؟ استخراج یک پیام از میان دیگر  یساز برجسته .46

 .گویند می یساز برجستهکوچک جلوه کند  ها رسانهاز سوی سایر  شده مطرح

اندازه  – یبند صفحه؟ شود میاستفاده   ییها وهیشدر مطبوعات از چه  یساز برجسته .47

 . شود میانجام  یبند صفحهاستفاده از عکس ، طرح و نقش در  –عنوان 

؟ با استفاده از خلاصه خبر، میزان شود میخبر در تلویزیون چگونه انجام  یساز برجسته .48

 .شود می، استفاده از عکس ، فیلیم و ... انجام  شده دادهاختصاص 

؟استفاده از رنک و  دهد یمرخ  ها روزنامهدر شرایط بحرانی چه تغییراتی در صفحه اول  .49

 . شود میکلمات شیب دارو .... طراحی  –معکوس کردن کلمات  –اندازه قلم و تصاویر 

عکس  مانند یبصررا نام ببرید .قالب محتوای  مطبوعاتمحتوا در  یها قالبانواع  .50

مصاحبه ، گزارش ،مقاله،  انواعمانند نوشتاری  یها قالب -یرسازیتصو ،کاتوریکار

 و .... ادداشتی،  سرمقاله

» واقعی و عینی است که دارای یک یا چند  یدادهایروخبر چیست ؟ گزارشی از  .51

 باشد .« ارزش خبری
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حالت استاندارد گرفته است را  معاصر تقریباً ینگار روزنامههفت ارزش خبری که در  .52

فراوانی  –برخورد اختلاف و درگیری  –فتی استثناو شگ-شهرت –ببرید .مجاورت  نام

 تازگی–بر گیری در -و تعداد و مقدار

 چه چیزی  -چرا -چگونه –چه وقت  -چه کسی -عناصر خبر را نام ببرید . کجا .53

دارد را نام  ریتأثکه در خبر  مجاورت دو نوعدر اهمیت خبر دارد ؟  یریتأثمجاورت چه  .54

جغرافیایی  ازنظراز  ها آن انخبری که به زم دهد یمببرید .مخاطبان خبر ترجیح 

 مجاورت معنوی  –جغرافیایی  مجاورت –است را بشنوند  تر کینزد

فرهنگی ،قومی ،عقیدتی و ملی را  یها مشابهتمجاورت معنوی چیست ؟  منظور از .55

 . گویند میمعنوی  مجاورت

 صل چهارم ) مخاطب شناسی(ف

موجود  نیتر ناشناختهو  نیتر دهیچیپزیرا ما با چرا مخاطب شناسی امر دشواری است ؟ .56

 خلقت یعنی انسان روبرو هستیم .

 –را نام ببرید. آگاهی  ینوآورمقاومت مخاطب در برابر تغییر و   گانه پنجمراحل  .57

 تثبیت –اجرا  –تصمیم  -ترغیب

 یسودمند ریتأث؟ دهد یمقرار  موردتوجهرا  ییها ملاکترغیب مخاطب چه  در مرحله .58

 و ملموس بودن  مشاهده قابل – یریپذ آزمون –قابلیت سازگاری  -نسبی

تثبیت در مقابل نوآوری در جستجوی چه چیزی است ؟ در  مراحلمخاطب در  .59

 ممکن است نیبنابراو تقویت کند و  دیتائاطلاعاتی است که تصمیم او را  یوجو جست

ریافت شده فرد تصمیم خود را تغییر دهد و تصمیم دیگری بگیرد د یها امیپتضاد  براثر

. 

 یا رسانه یها امیپ برای خام و ساده منفعل، یا کننده مصرفهدف تولیدکنندگان رسانه،  .60

 غ           پاسخ:غ  .        ص     هاست آن

آمد ؟  به وجود هیسو کیی ها رسانه(چه تغییری در  هیدوسو)  تعاملی ها رسانهبا ظهور  .61

و پیچیده  یا رهیداگیرنده به مفهوم  –مفهوم خطی فرستنده  هیدوسوی ها رسانهبا ظهور 

وهم   دیا فرستندههم  واحد درآناجتماعی  یها شبکهاست برای مثال در  شده لیتبد

  دکنندهیتولو هم  دیا کننده مصرف، هم  دیا رندهیگ
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دارد ؟ خیر زیرا دانش قبلی ،  کسانیبرای همه  مخاطبان اثر  یا رسانهآیا متن تولید  .62

 . گذارد می ریتأث، و عقاید مخاطب در برداشت و تفسیر پیام  ها ارزشتجربیات ، 

تفاوت بین مخاطب فعال و مخاطب منفعل چیست ؟مخاطب فعال کسی است که  .63

بهره  ها رسانهمیزان متناسب از  وکه به شکل مناسب  تواند میو  داند می،  خواهد می

 جا همههمیشه و  ازحد شیبو  قاعده یب،  برنامه یبمخاطب منفعل  که یدرحالگیرد .

 است . ها رسانهنیست بلکه اسیر  ها رسانهحاضر و ناظر است . او امیر 

 تصویر زیر بر کدام واقعیت اشاره دارد:  .64

 

پاسخ: هر کس واقعیات را از دید خود 

و همۀ مخاطبان از  کند یمنگاه 

برداشت یکسانی  یا رسانهمحصولات 

ندارند و گاه حتی ممکن درست در نقطۀ 

مقابل هم قرار گیرند. همچنین نشان 

اید تعصب به در برخی مباحث نب دهد یم

به  توان یم ینیب واقع یباکمخرج داد و 

 نتایج مشترک رسید.

 

قدرت  – ها رسانهبر مخاطب را نام ببرید . قدرت نامحدود  ها رسانه ریتأث دگاهیدسه  .65

 ها رسانهقدرت محدود -ها رسانهمشروط 

وجود دارد؟ مخاطب فعال کسی  ییها تفاوت  منفعل، چه مخاطب و فعّال مخاطب بین .66

 ها رسانه از متناسب میزان و مناسب شکل به که تواند می و خواهد می و داند میاست که 

 و همیشه ،ازحد شیب و قاعده یب ،برنامه یبمخاطب منفعل،  که یدرحال کند، یبردار بهره

 است.  ها آن دست اسیر نیست؛ ها رسانه او امیر است ناظر و حاضر جا همه

، مخاطبان و  ها رسانهحقوق مقابل  حاضر شناختدر عصر  ها رسانهنکته : گستردگی  .67

 ضروری تبدیل کرده است . یامررا به  ها دولت

 هیسو کیی ها رسانه؟ برای رفت یمبه کار  ها رسانهاصطلاح گلولۀ جادویی برای کدام  .68

مخاطب منفعل استفاده  ۀوسوس یبرا ها رسانهکه   "نییتز"و  "استکبار" یدو مفهوم قرآن .69

 به مفهوم: کنند یم
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 دارد، جلوه دادن تیواقع ازآنچه تر بزرگاستکبار: .....................  پاسخ: خود را -الف

 ها یزشتجلوه دادن  بای: ......................  پاسخ: زنییتز-ب

 فصل پنجم ) رسانه و سبک زندگی (

پیوند جامعه  ها رسانهدر الگوی مصرف دارند ؟ توضیح دهید .  یریتأثچه  ها رسانه .70

 ریپذ بیآسسنتی را تضعیف و افراد را در مقابل تبلیغات تجاری ، سیاسی و فرهنگی 

 . کند یم

راه و  ها آناثر تبلیغات چه لحاظ اهمیت دارد ؟ از این لحاظ مهم است که در خلال  .71

ا خوردن ، خرید کردن سرگرمی و.... مخصوصی را برای لباس پوشیدن ، غذ یها روش

 .کند یمبه فرهنگ عمومی  را تبدیل ها روشآن  و دهد یم به همه افراد جامعه انتقال 

 کی کدامافراد، به  توسط )تیرا یکپ( نشر حق رعایت عدم یا افراد خصوصی حریم به ها رسانه ورود مسئلۀ .72

 :شود میزیر مربوط  یا رسانهاز مفاهیم 

رژیم مصرف -د        یا رسانهاخلاق -ج            مخاطب یبمخاطب -مخاطب خاص          ب-الف

 پاسخ: ب               یا رسانه

 افراد نیست: یا رسانهزیر،جزء حقوق  یا نهیگزاز  کی کدام .73

         یطرف یبرعایت انصاف و -ج        یا رسانهرژیم مصرف -رعایت بهداشت روانی         ب-الف

 حفظ اخلاق عمومی             پاسخ: ب-د

 :شود میپیشنهادی مربوط  یها نهیگزاز  کی کدامتصویر زیر به  .74

همۀ -د    یز که در جستن آنی، آنی    هر چ-ج      الگوی مصرف  -مدُگرایی                 ب-الف

 موارد                            پاسخ: د

75.  
جدید امکان تفریح در هر مکان ،  یها رسانهشیوه تفریح مردم دارد ؟ در   ها رسانه ریتأث .76

را فراهم نموده است و همین مسئله موجب شده تفریحات از حالت  ییتنها بهزمان و 

 و مجازی دنبال شود . انهیفردگرا صورت بهو فیزیکی  یجمع دسته

از  گرید یکیما دارند؟ پاسخ:  یدر زندگ یریهستند و چه تأث یچه کسان ها ستاره .77

 ها ستاره ایافراد مشهور  قیاز طر یالگوساز ،یبر سبک زندگ ها رسانه یاثرگذار یها راه
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و هر  اند داکردهیپ تیمحبوب ها رسانه ۀواسط بههستند که  یمشهور یها چهره ها آناست. 

 ری. تأثشود میمختلف بازتاب داده  یها رسانهدر  ها آن یندگاز ز یاتّفاق و خبر جزئ

اشخاص در  نیو ا شود میخودشان محدود ن یتخصص ۀمردم تنها به حوز نیستار ه ها ب

پوشش، معاشرت،  یکه در چگونگ شوند یممطرح  یسبک زندگ یبرا یینقش الگوها

. البتّه سبک دهند یمنسل جوان الگو  خصوص بهبه مخاطبان خود  زیو مصرف ن حیتفر

متفاوت است. ممکن است  ها چهره نیاز ا یبرخ یا رسانه یو سبک زندگ یواقع یزندگ

 دست نیازا یو مسائل یاقتصاد یفسادها ،یدچار مشکلات اخلاق ها چهره نیاز ا یبرخ

 نیجلوه دادن ا تیاهم یب ایگرفتن  دهیمنافع خود با ناد لیبه دل ها رسانهباشند؛ اما 

 .کنند یم یرا الگو معرّف ها آنو هم چنان  گذرند یم ها آن نارمسائل از ک

 صورت به وجوش پرجنب و فیزیکی و یجمع دستهحالت  از ما چگونه  تفریحات .78

 تفریح امکان جدید یها رسانهفردگرایانه و مجازی و ساکن درآمده است؟ پاسخ: زیرا 

 .اند کرده فراهم را ییتنها به و مکان، زمان هر در

 است: تر کینزد یا رسانهتصویر زیر به کدام مفهوم سواد  .79

بازی زندگی است             -سبک زندگی             ج-زندگی به سبک رسانه                   ب-الف

 اعضای جدید خانواده        پاسخ: د-د

 
 شد پدیدار جدیدی دنیای اینترنت، ظهور ؟ پاسخ: بانامند یمفضای مجازی را زندگی دوم  یا عدهچرا  .80

 و اصلی واقعی، بخشی به چون نیست؛ مجازی چندان هم فضا این امّا نامیدند؛ مجازی فضای را آن که

 واقعیت اصل در شده معروف مجازی فضای عنوان بهامروز  که چیزی .است شده لیتبد زندگی از جدی

 یا عدّه لذا ؛میکن یم زندگی فضا این در را خود عمر از ییها ساعت روز طول در ما از بسیاری .است

 داده قرار خود تأثیر تحت را اوّل زندگی قواعد از که خیلی بنامند دوم زندگی را آن دهند یم ترجیح

 .است
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فرهنگ "؟ چرا؟ پاسخ: نامند یمجدید را چه  فرهنگ همراه، تلفن حوزۀ پژوهشگران .81

 ،جا همه در نوجوانان که معناست بدان این  "نسل انگشت شست"یا  "تلفن همراه

 دریافت یا و فرستادن حال در و است همراهشان تلفن دیکل صفحه روی همواره دستشان

 .هستند جدید پیامی

 انسان را که فضای مجازی آن را از بین برده است، نام ببرید. تیچهار محدود .82

 نامکا -زبان–مکان  -زمان

چیست؟بدان معناست که نوجوانان در همه جا، همواره « نسل انگشت شست» منظور از  .83

 یامیپ افتیدر ایتلفن همراهشان است و در حال فرستادن و  دیصفحه کل یدستشان رو

 هستند. دیجد

همانند  توان یم زیرا ن یا رسانه یها امیپ: ست؟پاسخیچ یا رسانهمصرف  میمنظور از رژ .84

 یتفاوت که حجم و گوناگون نیروح در نظر گرفت با ا یغذا

به همراه رنگ و  اطلاعاتاخبار و  ها وقت یلیپاسخ: خ ست؟یاخبار و اطلاعات زرد چ .85

و ممکن  شود میجذاب ارائه  صورت بهو  بندهیو با استفاده از کلمات فر ادیلعاب ز

، متوجّه ها امیپ گونه نیادقتّ در  یباکمبه خود مشغول کند؛ اما  ها ساعتاست ما را 

دارند. به  یو توخال یسطح ییو جذابشان، محتوا بندهیفرظاهر  برخلافکه  میشو یم

 .شود میزرد گفته  اطلاعات، اخبار و اطلاعاتنوع اخبار و  نیا

و  ها رسانهبا  ییارویاز رو یزیامروزه ما گر ست؟یشدن اطلاعات چ زیسرر ۀدیپد .86

که افراد  اند ساختهرا فراهم  یتیوضع یارتباط نینو های فناوری. میندار ای رسانه یها امیپ

انتشار  یجهان صورت بهخود را  یدیتول های پیام نه،یهز نیزمان با کمتر نیدر کمتر

 .شدن اطلاعات روبرو ساخته است زیسرر به نام ای پدیده باامر ما را  نی؛ ادهند می

 .دیرا نام ببر یرسانه ا ادیاعت یاز نشانه ها یبرخ .87
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قواعد و اصول اخلاق  ۀمجموع یعنیاست  یو ارزش یدرون یامر ،ای رسانهاخلاق - .88

 شود.    ص       غ  پاسخ:ص تیرعا ای رسانه امیپ ۀتوسط فرستند دیبا

 -پاسخ: تهمت د؟یرا نام ببر ای رسانه یدر فضا یاخلاق یب یها مصداقچهار مورد از  .89

 نگاه حرام -هودهیب یها یسرگرم-نیتوه -دروغ-بتیغ

متفاوت و  گریبه جامعه و فرهنگ د یاز جامعه و فرهنگ تواند می ای رسانهاخلاق  - .90

 باشد.         ص       غ           پاسخ:ص ریّمتغ

 ؟دیکن یمتصاویر زیر را چگونه تفسیر - .91
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 ای رسانه سواد ۀنیدرزم که اکنون

و به  میا کرده کسب یمقدمات توانایی

 برابر در میا افتهی دست ییها یآگاه

 افرادی ژهیو به هم مسئولیم؛ دیگران

 را خاصی مهارت این زمینه در که

مانند پدر و مادر و  .اند نکرده کسب

دیگر اعضای خانواده و فامیل و 

 دوستان و .....

.چون به بخشی  واقعی ، اصلی وجدی نامند یمچرا بعضی فضای مجازی را واقعی  – .92

 .نامند یمرا زندگی دوم  نترنتیاکه بعضی  صورت بهاست  شده لیتبدزندگی 

که رژیم غذایی برای خوردن و  طور همانچیست ؟  ای رسانهمنظور از رژیم مصرف  – .93

 های پیام یآسا لیسآشامیدن برخی از مواد ممنوعیت مطلق وجود دارد در برابر جریان 

و ضروری  و  ازیموردنباید رژیم انتخاب کرد تا از میان انبوه اطلاعات آنچه  ای رسانه

 مناسب است را انتخاب نماییم

 ست؟یچ« و با ارزش ها مرتبط است یدرون یامر ،یااخلاق رسانه »منظور از عبارت  .94

 امیپ ۀتوسط فرستند دیقواعد و اصول اخلاق با ۀاست که مجموع یمفهوم درون نیبد .95

آموزش و  ن،یشود. منشأ ارزش ها خانواده، دوستان و همسالان، د تیرعا یرسانه ا

 پرورش، و رسانه ها هستند.

 .دیبزن یاخلاق یگزار ه ها یبرا ییمثال ها .96



15 
 

 
 آیا اخلاق رسانه ای در همه جوامع یکسان است؟ -97

      و اصول تابع چه اگر ای رسانه اخلاق رسانه، حوزۀ نظران صاحب بیشتر اعتقاد به    

 شهای ارز مجموعه در آن داشتن ریشه سبب به است، جهانشمول کلی و قواعدی    

. باشد متغیّر و متفاوت دیگر فرهنگ و جامعه به فرهنگی و از جامعه میتواند جامعه، درون

ه  محدود و تعاریف جامعه، و فرهنگ هر در ای اخلاق رسانه کلی تدویناصول رو این از

.دارد را خود خاص های  

 


