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کتاب مدیریت بازاریابی نوشته   های بازاریابی در کتاب مدیریت بازاریابی فیلیپ کاتلرتحلیل استراتژی 
های خواهند استراتژی فیلیپ کاتلر یکی از منابع معتبر و مورد استفاده برای کسانی است که می 

های مختلف بازاریابی را  طور دقیق و علمی یاد بگیرند. کاتلر در این کتاب استراتژی بازاریابی را به 
های بازاریابی  گیری و اجرای طرح های گوناگونی برای تصمیم ها، روش کند و بر اساس آنمعرفی می 
های نفوذ در  های اصلی بازاریابی، از جمله استراتژی دهد. او در ابتدا به تعریف استراتژیارائه می 

گذار  توانند پایه پردازد. این چهار استراتژی اصلی می بازار، توسعه محصول، توسعه بازار و تنوع می 
وکار باشند. یکی از نکات برجسته در این کتاب، توجه ویژه  نوع کسب   های بازاریابی برای هربرنامه 

کند که برای موفقیت در بازاریابی، باید بازار هدف را  کاتلر به انتخاب بازار هدف است. او تأکید می 
هایی را تدوین کرد که متناسب با نیازهای خاص این بازار باشند.  دقت شناسایی کرده و استراتژی به 

های  های تحلیلی، انتخابها و تکنیک دهد که با استفاده از مدل کاتلر به خوانندگان این امکان را می 
های بازاریابی داشته باشند. در این کتاب، همچنین به نقش برند در  تری در زمینه استراتژی هوشمندانه 
در طول زمان تأکید   شود و کاتلر به اهمیت ایجاد برند قوی و حفظ آنهای بازاریابی اشاره می استراتژی 
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